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Augusto Contract, ibridazione spazi
apre nuovi segmenti di mercato
Per restituire una visione organica e coerente
con la realtà di quello che è l'andamento del
contract food&retail e hospitality, è necessario
partire da alcuni ordini di considerazioni.
Giacomo Racugno, CEO di Augusto Contract,
hospitality & foodservice generai contractor
che opera in Italia e all'estero, spiega che per
quanto riguarda il primo segmento "è necessario
distinguere tra le realtà più strutturate,
come quelle della ristorazione commerciale
organizzata moderna, che hanno alle spalle
fondi di investimento e programmi di sviluppo
di un certo tipo, ed operatori più tradizionali che
hanno maggiormente sofferto lo shock inflattivo
che ha pesato fortemente sul settore dalla
seconda metà del 2022 e che ancora si sente,
dal momento che non lo si riesce a trasferire del
tutto sui prezzi al consumatore".

La filiera della pietra naturale torna a
Marmomac
Torna, nei consueti spazi di Veronafiere,
Marmomac, la più importante manifestazione
al mondo dedicata all'intera filiera della pietra
naturale, alla sua 57esima edizione. Se nel
2022 il salone ha visto oltre 1.200 aziende
espositrici e registrato 47mila operatori
professionali, di cui il 63% esteri, da 132
nazioni, per la prossima edizione, al momento,
sono previste "1.500 espositori, metà dei quali
dall'estero a testimonianza del fatto che si tratta
dell'appuntamento più significativo per il settore",
evidenzia Raul Barbieri, direttore commerciale di
Veronafiere.

Italamp punta su estero e luxury
contract
Italamp, che destina al mercato estero il 75%
della propria produzione, prosegue nel suo
percorso di intemazionalizzazione puntando sui
mercati principali globali e su "una strategia molto
chiara e allineata con partner e collaboratori
esteri o nazionali molto focalizzati, specializzati,
selezionati perché interlocutori strategici" spiega
Francesca Fascina, Head of Marketing and
Communication & Export Manager. In particolare,
i mercati cui guarda la società e sui quali
scommette sono Cina, Stati Uniti, Medio Oriente
e Africa.

Fatturato 2022 in crescita del 26,6% ed
export a +38% per S-CAB
Un dato economico che premia una strategia
awiata nel 2018, con l'obiettivo di ristrutturare
la rete vendita e di caratterizzare ancora
meglio il prodotto nel segno del design e
della sostenibilità: con un fatturato prodotti
di 31 milioni di euro (contro í 24,6 dell'anno
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precedente), la S-CAB di Coccaglio, provincia
di Brescia, azienda fondata nel 1957 dal cavalier
Francesco Battaglia e da sempre leader nella
produzione di tavoli, sedie e complementi per
l'indoor e l'outdoor rigorosamente made in Italy,
conferma un dinamismo e una solidità capaci
di sfidare la complessità della congiuntura e
l'impennata dei costi dell'energia e delle materie
prime degli ultimi mesi.

Studio Marco Piva e l'Africa, tanti i
progetti in corso
In un contesto in cui la stessa Biennale di
Architettura di Venezia ha dedicato spazio
e riflessione al rapporto tra Africa e mondo
occidentale, con un focus sulla decolonizzazione
e sul riscatto sociale e culturale dell'intero
continente, lo Studio Marco Piva proprio in
Africa, sotto la guida di Armando Bruno, socio
e amministratore unico, ha consolidato una
posizione di rilievo, con un portafoglio di progetti
diversificato che spazia dagli hotel, alle aree
residenziali e ai resort. L'impegno professionale
è accompagnato da una profonda passione
personale per l'Africa che si rivela anche
nell'impegno verso progetti sociali che mirano
a migliorare la qualità della vita delle comunità
locali.

Accordo AzimutiBenetti ed Eni per
biocarburante da materie rinnovabili
Accordo siglato tra AzimutiBenetti ed Eni
Sustainable Mobility per la fornitura e utilizzo
di HVOlution, il biocarburante prodotto con
100% di materie prime rinnovabili. Si tratta di
un biocarburante composto al 100% da Hvo
(olio vegetale idrogenato) che viene prodotto
nelle bioraffinerie di Eni Sustainable Mobility
di Venezia e Gela da materie prime di scarto
e residui vegetali o da olii generati da coltura
non in competizione con la filiera alimentare. Il
tutto va a costruire un un modello di economia
circolare applicata alla mobilità. La riduzione delle
emissioni può raggiungere fino al 90% rispetto al
mix fossile di riferimento.

La Chiesa di Santa Maria Goretti di
Mca vince l'Architizer A+Awards 2023
Mario Cucinella Architects si aggiudica l'Architizer
A+Awards nella categoria 'Architecture + Small
Projects' con la Chiesa di Santa Maria Goretti,
situata nel Parco Nazionale del Pollino in Calabria.
Il premio, promosso da Architizer, è rivolto ai
progetti più all'avanguardia e alle soluzioni più
innovative nel campo della progettazione. La
Chiesa, firmata da Mca ha vinto il riconoscimento
'Popular Choiche' grazie al voto online del
pubblico, che ha riconosciuto nel progetto
un'attenta selezione dei materiali e un preciso
studio dell'impianto planimetrico.
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Atelier(s) Alfonso Femia firma un nuovo
progetto di riqualificazione urbana
Ai progetti di rigenerazione urbana firmati
Atelier(s) Alfonso Femia si aggiunge una residenza
per studenti a Milano, in via Balilla 4. L'operazione
nasce dal desiderio di riqualificare un vecchio
edificio degli anni Cinquanta situato in prossimità
dell'Università Bocconi, per trasformarlo in
un possibile alloggio per la giovane comunità
universitaria milanese. Come per il progetto
Asniéres-sur-Seine a Parigi e per l'intervento di
social housing degli studentati a Varese, Atelier(s)
Alfonso Femia costruisce la propria filosofia
progettuale sul principio della coesione sociale,
della relazione intergenerazionale degli abitanti
e della valorizzazione della memoria di quartiere
attraverso il recupero del patrimonio storico
esistente.

Salone Nautico di Venezia, una visione
più sostenibile della navigazione
Dal 31 maggio al 4 giugno il Salone Nautico torna
all'Arsenale di Venezia per celebrare l'arte della
navigazione con première italiane e mondiali,
convegni, esposizioni e regate. La quarta edizione
della manifestazione porterà, inoltre, nella laguna
veneta un ricco programma di attività ludico
sportive ed esibizioni per avvicinare il pubblico
alla storia navale della Serenissima e creare
sensibilizzazione sui temi della sostenibilità
marittima. La responsabilità ambientale sarà infatti
il filo conduttore di diversi appuntamenti scientifici
e workshop.

Ferretti Group torna a Piazza Affari, dal
board ok al dual listing
II campione della nautica Ferretti Group, le cui
azioni sono quotate alla Borsa di Hong Kong
dal 31 marzo del 2022, conferma la volontà
di tornare a Piazza Affari e di procedere
dunque al dual listing su Euronext Milan
delle proprie azioni ordinarie. Lo ha deciso
il Consiglio di amministrazione, a seguito
dell'approvazione delle relative delibere da
parte dell'assemblea degli azionisti lo scorso
18 maggio. È dunque prevista un'offerta da
parte di Ferretti International Holding delle
proprie azioni esistenti (detiene il 63,75% delle
azioni emesse), inclusa l'opzione greenshoe.
L'azionista è stato autorizzato a venderne fino
al 28,75%.

Atlas Concorde, nuovo stabilimento in
Emilia Romagna entro l'estate 2023
Manca sempre meno all'apertura del nuovo
stabilimento Atlas Concorde a Finale Emilia:
l'inaugurazione è prevista per l'estate 2023. Per
la realizzazione dell'impianto, che sarà dedicato
principalmente alla produzione di grandi lastre
in ceramica, lo scorso luglio l'azienda aveva

annunciato un investimento di 60 milioni di euro
impegnandosi in una strategia di crescita volta a
consolidare la propria leadership internazionale.

Con la nascita di ̀ Bottega', Busnelli
Corporate lancia il primo atelier
Arredamenti tailor made a 360 gradi e artigianalità
d'alta gamma, il tutto rigorosamente made in
Italy: è questa la formula che ha consentito ad
Andrea Busnelli, CEO di Busnelli Corporate a
Meda, quinta generazione di una storica realtà
del mobile della Brianza, di confermarsi punta di
diamante a livello internazionale nel segmento
del su misura luxury. 16 milioni di euro di fatturati
del 2021 sono diventati 8 nel 2022, con Ebitda
del 20% e, "in base alle proiezioni dei primi
mesi, prevediamo di arrivare ai 10 milioni entro il
2023", annuncia Busnelli, che ha avviato la sua
attività imprenditoriale nel 2014, migliorando le
performance di anno in anno.

L'Ordine degli architetti di Milano
celebra i cent'anni di professione
Leggere la storia dell'architettura attraverso le
trasformazioni estetiche, economiche e sociali che
ha contribuito a generare, soprattutto nelle città:
è questo il cuore di 100 anni di architettura: 1923-
2023, titolo del programma di iniziative promosse
da adesso fino a dicembre dall'Ordine degli
Architetti PPC di Milano e dalla sua Fondazione,
per celebrare l'anniversario della legge n. 1395
del 24 giugno del 1923, che ha regolamentato
in Italia le professioni di architetto e ingegnere.
All'interno di un ricco calendario di eventi scandito
nell'arco di otto mesi, il progetto è l'occasione per
esplorare decennio dopo decennio, dall'inizio del
Novecento a oggi, un secolo di storia di Milano
e, per esteso, dell'Italia, attraverso conferenze,
seminari, mostre fotografiche, oltre che tramite
la raccolta di racconti e materiali di archivio rari
selezionati in collaborazione con i consiglieri
dell'Ordine, portatori attivi e custodi dei grandi
temi legati alla professione.

Stefano Boeri Architetti firma un
`Bosco Verticale' per la città di Utrecht
Stefano Boeri Architetti firma un 'Bosco Verticale'
per Utrecht: i primi due alberi sono stati piantati
sulla Wonderwoods Vertical Forest, il progetto
che punta a rendere la città ancora più verde e
innovativa dal punto di vista architettonico. Un
albero di ribes e un pero corvino sono stati i primi
dei 300 alberi che saranno distribuiti nelle vasche
sulla facciata, nei giardini pensili e nei giardini
interni. Il progetto Wonderwoods è costituito da
due torri, alte rispettivamente 105 e 70 metri, che
ospiteranno residenze e uffici. La torre più alta,
Wonderwoods Vertical Forest, sarà caratterizzata
da una forte integrazione con la natura vivente
e vedrà il suo completamento nell'estate del 2024.
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Torna Cersaie che compie 40 anni,
vendite ceramica per 8 mld nel 2022
Cersaie, la fiera internazionale della ceramica
per l'architettura e per l'arredobagno, compie
40 anni e si prepara all'esposizione in Fiera, a
Bologna, dal 25 al 29 settembre. La 'preview' del
salone è iniziata con un appello del Presidente
di Confindustria Ceramica, Giovanni Savorani,
che ha tracciato il quadro che accompagna la
complessa situazione dovuta all'alluvione in
Emilia Romagna e nel distretto ceramico di Imola-
Faenza. "Ai clienti e agli agenti che ci hanno
chiesto cosa potevano fare per noi, ho detto:
'mandateci tanti ordini"'.

Arredobagno, 4,4 miliardi di fatturato
alla produzione nel 2022 (+9,1%)
Sostenuto dal mercato residenziale che, nei
dati del consuntivo 2022, ha confermato i
segnali di ottimismo delle previsioni, il sistema
arredobagno ha reagito meglio di altri comparti
alla crisi dovuta all'onda lunga del Covid e delle
crisi energetica. I dati forniti dal Centro Studi
FederlegnoArredo fotografano la situazione. Nel
2022 l'andamento del fatturato alla produzione
evidenzia una crescita del +9,1% per un valore
complessivo di poco superiore ai 4,4 miliardi di
euro. L'andamento è determinato da un +10%
delle vendite in Italia e dal +7,8% dell'export, che
pesa per il 42% del totale.

BertO chiude il 2022 a 12 min € e lancia
la prima collezione outdoor
Ancora novità in casa BertO che, dopo avere
aperto il primo monomarca a Singapore, debutta
nell'outdoor. La società, orgogliosamente
'made in Meda', cuore della Brianza, distretto
del design per eccellenza, si esprime ora anche
negli spazi open air. Un approdo al quale giunge,
spiega a Pambianco Design il CEO Filippo
Berto, a conclusione di un processo di ascolto
e dialogo con i clienti. Un percorso frutto di un
confronto e, dunque, in risposta ad una esigenza
espressa: migliorare la qualità del vivere all'aria
aperta con un arredo all'altezza dei bisogni. In
stretta collaborazione con Castello Lagravinese
Studio, Filippo Berto immagina dunque la sua
prima collezione outdoor: 'Sounds'. Lo spunto
sono gli anni '50, che si traducono in forme
gentili e arrotondate: sette elementi di arredo,
ideati per essere collocati in giardini e aree
contract.

Kartell archivia il 2022 a 115 min. Luti:
"fiducioso su anno in corso"
Kartell chiude il 2022 con un fatturato di
115 milioni di euro e anche i primi mesi del
2023 stanno dando "grandi soddisfazioni". Il
Presidente e Amministratore delegato Claudio
Luti, a margine di un evento in Rinascente di
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Milano, confida che l'anno in corso "sta portando
tanto entusiasmo", soprattutto dopo una edizione
del Salone del Mobile caratterizzata da "tanti
incontri" e da una pipeline di aperture di negozi
importante. Ai nuovi che verranno inaugurati,
si aggiunge "il rafforzamento dei negozi che
abbiamo in giro per il mondo e l'allargamento
degli stessi".

Giorgetti raggiunge i 79 milioni di euro
nel 2022
Un anno, quello appena trascorso, che
Giorgetti manda in archivio con un fatturato
consolidato che raggiunge i 79 milioni di
euro, il 16% dei quali realizzati in Italia. E
un anno, quello in corso, pieno di novità, a
partire dall'inaugurazione del nuovo flagship
store in via Spiga a Milano, 4 piani fuori terra,
per una vetrina ben posizionata nel cuore del
Quadrilatero della moda e, ormai, anche che
design altissimo di gamma. "L'anno 2022 si
è chiuso in maniera particolarmente positiva
per il nostro Gruppo, che ha registrato risultati
significativi sia su Giorgetti che su Battaglia",
spiega Giovanni del Vecchio, CEO del Gruppo
Giorgetti.

Stellantis punta su idrogeno e
acquisisce il 33% di Symbio
Un passo significativo verso la decarbonizzazione
del settore della mobilità per Stellantis che
annuncia, insieme a Faurecia, società del
gruppo Forvia, e Michelin, la firma di un accordo
vincolante per l'acquisizione del 33,3% delle
azioni di Symbio, leader nel settore della mobilità
a idrogeno a zero emissioni. Faurecia e Michelin
manterranno ciascuna il 33,3% di quote di
partecipazione. L'ingresso del Gruppo, che
tiene in portafoglio marchi come Abarth, Alfa
Romeo, Citroën e Maserati, tra gli azionisti della
joint venture Faurecia e Michelin ne favorirà lo
sviluppo in Europa e negli Stati Uniti, sostenendo
l'eccellenza tecnologica nel campo delle
innovazioni relative alle celle a combustibile a
idrogeno.

Gessi presenta le collezioni ̀ Haute
Culture'
'Haute Culture': a prima vista sembra solo
un gioco di parole, in realtà non è altro che
il manifesto di un nuovo lifestyle, un modo
di vivere che entra dolcemente, a passo di
danza, nella vita di tutti i giorni e che apre
definitivamente le sue porte anche all'ambiente
più intimo dell'abitare. Gessi, azienda leader nel
settore bagno, appena poco più che trentenne,
continua instancabile il suo processo di crescita
che punta all'eccellenza per raggiungere i più
elevati standard di progettazione, manifattura e
qualità estetica nelle sue creazioni.
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Visionnaire sfiora i 50 min € nel 2022 e
lancia un nuovo concept residenziale
II 2022 per Visionnaire è stato un anno molto
positivo, chiuso a poco meno di 50 milioni dì euro
con un Ebitda al 21% e una generazione di cassa
di circa 10 milioni di euro in 12 mesi. Tra i contratti
conclusi, diversi sono per l'arredo di alcune ville
residenziali nella zona della Palma, che hanno
convinto i developer locali ad affidare all'azienda
il loro progetto più ambizioso: "Dopo aver
acquistato un lotto di terreno nel compound del
Bulgari a Jumeira Beach - racconta Leo Cavalli,
co-founder e CEO Visionnaire - ci hanno chiesto
se fossimo interessati ad operare a livello globale,
partendo dal concept della facciata della nuova
villa sino agli interni".

Florim e Volvo Trucks insieme verso la
mobilità 100% elettrica
Florim, da 60 anni player importante nella
produzione di superfici in ceramica, conferma
il proprio impegno sostenibile con un progetto
100% elettrico. A partire dai primi di maggio,
l'azienda utilizzerà, per il trasporto delle lastre,
mezzi pesanti alimentati totalmente con l'energia
autoprodotta dagli impianti fotovoltaici. Il piano
di e-mobility prevede l'utilizzo di due trattori
Volvo FH Electric 4X2 con 6 batterie di trazione,
ai quali si aggiungeranno nei mesi successivi
ulteriori mezzi full electric, fino a raggiungere la
completa sostituzione dell'attuale trasporto a
gasolio.

Fazzini punta su gestione manageriale
e lusso
Dopo avere chiuso il 2022 con ricavi che hanno
raggiunto i 18,3 milioni di euro, in aumento
del 5,7% rispetto al 2021, superando così la
performance del 2019, e un Ebitda in lieve
flessione a 1,4 milioni di euro (1,4 milioni nel
2021), Fazzini, player del tessile made in Italy,
guarda al futuro con un obiettivo chiaro e sfidante:
dare corso a una svolta gestionale che prevede
una maggiore managerailizzazione dell'assetto
societario, oltre a un ampliamento degli uffici
commerciali, amministrativi e retail. "Dopo un
eccellente 2021 per le vendite, dovuto in gran
parte al rinato interesse per il mondo arredo casa,
non era facile mantenere elevate le performance e
superarle", dichiara Marco Fazzini.

Fatturato di 22,7 min euro per Fum nel I
trimestre (+7%)
Cresce nel primo trimestre del 2023 il fatturato
di Franco Umberto Marmi che mette a segno
un incremento del 7% sul trimestre precedente,
pari a 22,7 milioni di euro (erano 21,1 nei primi
tre mesi del 2022). A spingere i ricavi, spiega
l'azienda, l'aumento delle vendite in Turchia,
Corea del Sud e India. In Turchia, in particolare,
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nel periodo la società ha raggiunto 1,1 milioni
di euro con un rialzo del 239 per cento; in
Italia sono stati di 12,3 milioni i ricavi del primo
trimestre (54% del totale) in leggera crescita
rispetto al primo trimestre del 2022 (+4%). Fra
i principali prodotti venduti, il marmo Statuario,
che registra una crescita del 21 % rispetto a
quelle realizzate nel corso del primo trimestre
2022, raggiungendo i 6,9 milioni di Euro nel
primo trimestre 2023.

Roche Bobois, vendite in aumento nel
primo trimestre a 104 min €
Roche Bobois, punto di riferimento per
l'arredamento di fascia alta francese, ha registrato
nel primo trimestre dell'anno ricavi in crescita a
due cifre (+12%) con tutti i mercati di riferimento
in rialzo e una performance particolarmente forte
negli Stati Uniti e Canada, complessivamente
cresciuti del 24,3% nel periodo a 38 milioni di
euro. Nello specifico il fatturato del primo quarter
è stato di 104 milioni di euro rispetto ai 92,9
milioni del medesimo periodo dello scorso anno.
Roche Bobois in Francia ha generato un fatturato
di 30,3 milioni di euro rispetto ai 28,2 milioni con
un incremento del 7,6%, "dovuto-spiega la
società - al ritmo costante delle consegne nei
primi mesi dell'anno".

Panzeri cede la maggioranza a F&P
Equity Partners
L'azienda di illuminotecnica Panzeri cede a F&P
Equity Partners la maggioranza del capitale.
L'operazione, che si configura come un leverage
buy-out, verrà perfezionata tramite una newco
che acquisirà il 100% di Panzeri per mezzo di
una combinazione di capitale di rischio e di
capitale a debito. In particolare, F&P Equity
Partners rileverà il 60% della newco tramite
un veicolo di nuova costituzione, promosso
e gestito dalla stessa F&P Equity Partners
e capitalizzato anche da altri co-investitori,
nella forma del club deal. Il rimanente 40% del
capitale della newco sarà sottoscritto dall'attuale
proprietà che fa capo alla Famiglia Panzeri,

Prima collezione 'Home' per Benetton,
accordo con Bergner Group
Benetton debutta nel segmento 'Home': insieme a
Bergner Group, multinazionale austriaca presente
in oltre 70 Paesi nel mondo e specializzata nella
produzione di articoli per la casa e la cucina,
lancia, in occasione della Milano Design Week,
la nuova collezione dedicata e anche un nuovo
concept per gli store del futuro. 'Casa Benetton'
nasce da un accordo esclusivo su scala globale
con il Gruppo Bergner e sarà disponibile durante
l'intera durata della Design Week nel pop-up
store, che rimarrà aperto fino al 15 giugno. Da
maggio sarà in vendita online su benetton.com.
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